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Fecha: 06/0ct/2022

Objetivo: Primera Sesion Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa

Responsable: Gestion de Conocimiento

Dependencia: DEDE

Lugar y Fecha: Bogota D.C, 23/02/2026

No Nombre y Apellidos Entidad/Dependencia Celular fijo Correo electréonico Firma
Cristian Alejandro Ruge Fonseca DANE / DIRPEN 3214158001 |caruge@dane.gov.co Virtual
2 Karen Higuera M|n|ster'|c,) de Culturas / Oficina de khiguerar@mincultura.gov.co Virtual
planeacion
. Ministerio de Comercio, Industria y . — .
3 Edgar Arias Amaya Turismo / Direccién de MiPyMEs 3208985696 |earias@mincit.gov.co Virtual
4 Samuel Andrés Pérez Castiblanco Ministerio de Culturas / OAP - GEDII 3105700664 |sperezc@mincultura.gov.co Virtual
Ministerio de Comercio, Industria y 601 6067676 |. - .
5 Juan Carlos Yela Turismo / OEE ext. 2809 jyela@mincit.gov.co Virtual
6 Maribel Tarazona Camacho DANE / DSCN 3124050513 | mtarazona@dane.gov.co Virtual
Ministerio de Comercio, Industria y A
7 David Andrés Valles Turismo /Oficina de Estudios 3123712775 | dvalles@mincit.gov.co Virtual
Econdmicos
8 Sneyder Rivera Sanchez DNP /Direccion de In_novaqon y 3013230684 |snrivera@dnp.gov.co Virtual
Desarrollo Empresarial
, laneacion
9 Jorge Eliecer Barbosa Solano Direccion Nacional de Derecho de 6017868220 Z hod @t Virtual
9 Autor / Planeacién erechodeautor.gov.co
10 Diana Vargas Ministerio de Culturas / DEDE 3002185757 |dvargas@mincultura.gov.co Virtual
11 Nathalia Graffe Ministerio de Culturas / DEDE 3165874504 | ngraffe@mincultura.gov.co Virtual
12 Valentina Aponte Ministerio de Culturas / DEDE 3118778206 |aapontem@mincultura.gov.co Virtual
No. ACTIVIDADES DESARROLLADAS / TEMAS TRATADOS
El 23 de febrero de 2025 se inicia la primera sesion de la Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa en la que se cumple con la siguiente
agenda:
1. Registro de asistencia: Se inicia la sesién al cumplir con el quérum requerido con la presencia del Ministerio de las Culturas, Artes y Saberes,
Departamento Administrativo Nacional de Estadisticas (DANE), Direccién Nacional de Derechos de Autor (DNDA), Direccién de Planeacién
1 Nacional (DNP) y Ministerio de Comercio, Industria y Turismo (MinCIT). No se cuenta con la participacion de Artesanias de Colombia,

estadistica son:

Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) y Secretaria Distrital de Cultura, Recreacién y Deporte.
2. Presentacion y discusion del cronograma de trabajo de la Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa 2026: Se presenta el plan de
trabajo de la Mesa para el 2026 con la realizacidn de cuatro mesas estadisticas. Los contenidos propuestos para la realizacion de la mesa

Autorizo al Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes para dar tratamiento de mis datos personales aqui registrados, conforme a la Ley 1581 de 2012 y a la Politica de Tratamiento de Datos
Personales, con la finalidad de efectuar las funciones propias y procedentes de la Entidad. Consulte nuestra politica de tratamiento en la pagina www.mincultura.gov.co
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e | Sesidn Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: socializacién del cronograma, taller de necesidades de informacion de
Encuesta de Consumo Cultural, votacién para la gestién de necesidades de informacién vigentes 2025 e identificacién de
necesidades de informacidn necesarias para su gestion en el 2026.

e |l Sesidn Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Socializacion avances del proceso de actualizacion de la Encuesta de
Consumo Cultural, capacitacion sobre el Sistema Estadistico Nacional, la oferta de datos del sector cultural y la importancia de
gestién de informacion y capacitacién sobre el proceso de estandarizacion de conceptos.

e Il Sesidon Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Socializacidon de avances en torno a los conceptos y limitaciones,
socializacién de avances en torno a las necesidades de informacién identificadas a 2026.

e |V Sesion de la Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Presentacion de resultados obtenidos a través de la mesa y
revision y aprobacién de conceptos.

Se pregunta por las propuestas de ajuste, mejora y actividades adicionales que las entidades quieran abordar a través de la Mesa, el 100%
de las entidades participantes votan a favor del cronograma propuesto y se sugiere ampliar la descripcién de las actividades e incluir
responsables sobre las mismas.

3. Presentacion de las necesidades de informacion pendientes vigencia 2025 y votacidn de su continuidad en 2026: Se menciona que las
siguientes necesidades de informacidn presentadas por la DSCN del DANE se mantienen en gestion para el afio 2026.

e Ingresos operacionales, gastos operacionales, gastos de nédmina e impuestos asociados a la produccidn de los operadores nacionales
y extranjeros que prestan el servicio de streaming en Colombia.

e Ingresos operacionales, gastos operacionales, gastos de nédmina e impuestos asociados a la produccidon de las Secretarias de Cultura
a nivel nacional.

e Base de datos con directorios de los agregados tributarios del impuesto sobre la renta y complementarios para personas juridicas
(DIAN), con mayor nivel de desagregacién, especificamente por NIT, directorio de empresas y clasificacion CIIU a nivel de clase (4
digitos).

Dado que la Secretaria Distrital de de Cultura, Recreacién y Deporte no participa en la primera sesion no fue posible votar por las necesidades de
informacidn presentadas por la entidad en el 2025.
4. Taller de identificacidon de necesidades de informacidn para la actualizacion de la Encuesta de Consumo Cultural
Se explica que el Ministerio de las Culturas se encuentra realizando esfuerzos para la actualizacion de la Encuesta de Consumo Cultural, para
ello, estad adelantando acciones técnicas en el marco de este proceso, principalmente en la identificacion de necesidades de informacidn.
Con ello, se presenta un contexto inicial de la Encuesta de Consumo Cultural y las preguntas orientadoras para realizar el taller (informacion
gue también se remite con anterioridad a la mesa). Se consolida un tablero de resultados del taller que puede ser completado por las
entidades a mas tardar el 6 de marzo de 2026.
5. Apertura a la identificacion de nuevas necesidades de informacion para 2026: Se abre el espacio para que las entidades participantes en la
mesa presenten necesidades de informacién para su gestion en el 2026, para ello, se enviard los formularios F2 que deben ser completados
acorde con la necesidad y enviados a mas tardar el 6 de marzo de 2026.

Autorizo al Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes para dar tratamiento de mis datos personales aqui registrados, conforme a la Ley 1581 de 2012 y a la Politica de Tratamiento de Datos
Personales, con la finalidad de efectuar las funciones propias y procedentes de la Entidad. Consulte nuestra politica de tratamiento en la pagina www.mincultura.gov.co
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6. Memoria de asistencia:

£Qué

conservar?

¢£Qué temas han sido utiles

para orientar la politica
publica en el pasado?
Si la encuesta fuera una

obra de arte, ;Cuales serian

los trazos que no pueden
faltar?

¢Que indicadores considera

necesarios para seguir
midiendo el consumo
cultural del pais?

iQué
dejar atras?

£LQueé temas han perdido
relevancia o ya no
generan informacion atil?
£Que aspectos pueden
simplificarse o
eliminarse para hacer la
encuesta mas agil?
¢Hay temas que ya no
reflejan la realidad
cultural del pais? ;cuales
¥ por qua?

iQueé
explorar?

:Qué nuevas formas de
consumeo cultural han
emergido en los ultimos
anos?

Situviera una lupa
cultural, ;Qué
fenomenos invisibles le
gustaria vigibilizar?
¢{Que temas emergentes
podrian ayudar a

&

visibilizar politicas
publicas?

https;//padlet.com/anavalenting1112/ta
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Taller de identificacion de necesidades de informacién para la actualizacion
de la Encuesta de Consumo Cultural

Ana Valenting Aponte Mor.,

JQué tipo de
desagregaciones o
enfoques poblacionales
les interasan mas?

-de-aportes-actualizaci-n-de-la-encuesta-de

Maniiel

No. Compromisos Responsabl_e ] Fecha de Cumplimiento

compromiso

1 Envio del Acta de la sesion Secretaria Técnica 26/02/2026

Completar el tablero con las preguntas orientadoras para el proceso de . .

2 actualizacion de la Encuesta de Consumo Cultural Entidades participantes 6/03/2026

3 Envio de formularios F2 acorde a necesidades de informacién identificadas Entidades participantes 6/03/2026
Organizar mesas de trabajo con Artesanias de Colombia, SIC y Secretaria P

4 Distrital de Cultura de Bogota para el taller de ECC Secretaria Tecnica 16/03/2026

Autorizo al Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes para dar tratamiento de mis datos personales aqui registrados, conforme a la Ley 1581 de 2012 y a la Politica de Tratamiento de Datos
Personales, con la finalidad de efectuar las funciones propias y procedentes de la Entidad. Consulte nuestra politica de tratamiento en la pagina www.mincultura.gov.co
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2026

Febrero 2026
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Contenido

Registro de asistencia

Presentacion y discusion del cronograma de trabajo de la Mesa Estadistica de Economia Cultural
y Creativa 2026.

. Votacion del cronograma de trabajo de la Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa 2026.

Presentacion de las necesidades de informacion pendientes vigencia 2025 y votacion de su
continuidad en 2026.

. Taller de identificacion de necesidades de informacion para la actualizacion de la Encuesta de

Consumo Cultural

. Apertura a la identificacion de nuevas necesidades de informacion para 2026



Registro de
asistencia

| sesion MESECC

Febrero 2026
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Cronograma 2026

Se realizaran cuatro mesas estadisticas durante el afio: febrero, mayo, agosto y noviembre.

| Sesion Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: socializacion del cronograma, taller de necesidades de
informacion de Encuesta de Consumo Cultural, votacién para la gestiéon de necesidades de informacién vigentes
2025 e identificacion de necesidades de informacidn necesarias para su gestion en el 2026.

Il Sesion Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Socializacion avances del proceso de actualizacién de
la Encuesta de Consumo Cultural, capacitacion sobre el Sistema Estadistico Nacional, la oferta de datos del sector

cultural y la importancia de gestion de informacion y capacitacion sobre el proceso de estandarizacion de
conceptos.

Il Sesion Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Socializacion de avances en torno a los conceptos y
limitaciones, socializacion de avances en torno a las necesidades de informacion identificadas a 2026.

IV Sesion de la Mesa Estadistica de Economia Cultural y Creativa: Presentacion de resultados obtenidos a través
de la mesa y revisién y aprobacion de conceptos.

Gestion necesidades de informacion 2026



¢Qué propuestas de ajuste, mejora o
actividades adicionales consideran
pertinente incorporar al cronograma
presentado?
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Votacion del cronograma de trabajo de la Mesa Estadistica de
Economia Cultural y Creativa 2026

o
N
r
=
0
£
&
o
QO
©
f =
o
o
o
Z
)
o
=
"
=5
o
pe
w
(TH]
o
=
(]
£
w
v




N_ecesidades de informacion 2025

»  Garantizar la continuidad de la Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota (CSECCB)

«  Contar con oportunidad, disponibilidad y desagregacion de la informacién del impuesto sobre la renta y complementarios
por la ciudad de Bogota.

. Oportunidad, disponibilidad y desagregacion del recaudo por derechos de autor (ACTORES, SAYCO, ACINPRO, EGEDA)
para la construccion de la Cuenta Satélite de Economia Cultural y Creativa de Bogota (CSECB).

* Ingresos operacionales, gastos operacionales, gastos de ndmina e impuestos asociados a la produccion de los operadores
nacionales y extranjeros que prestan el servicio de streaming en Colombia.

* Ingresos operacionales, gastos operacionales, gastos de ndmina e impuestos asociados a la produccion de las Secretarias
de Cultura a nivel nacional.

*  Base de datos con directorios de los agregados tributarios del impuesto sobre la renta y complementarios para personas
juridicas (DIAN), con mayor nivel de desagregacion, especificamente por NIT, directorio de empresas y clasificacion CIIU a
nivel de clase (4 digitos).

Completar lo formularios F2 de acuerdo con
' = las necesidades de informacién que

de informacién a 2026 identifican las entidades participantes de la
Mesa

Identificacidon de necesidades
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Encuesta de Consumo Cultural

»  Caracterizar las practicas culturales asociadas al consumo cultural de la poblacién de 5 afios y mas que residen en las
cabeceras municipales del territorio colombiano.

*  Periodicidad: Bienal

+  Desagregacion: A nivel nacional de las cabeceras municipales en seis regiones del pais.

Publicaciones
« ECC2007
m Caribe - ECC2010
Atlantico, Bolivar, Cesar, Cardoba,
La Guajira, Magdalena y Sucre. ¢ ECC 2012
. ECC 2014
B Oriental .
Boyaca, Cundinamarca, Meta, ECC 2016
Norte de Santander y Santander. d ECC 2020
Antioquia, Caldas, Caqueta, Huila, -
Quindio, Risaralda y Tolima. Tamano de la muestra

M Pacifica

Cauca, Choco, Narino y Valle del Cauca. ‘ Hogares con encuesta

completa: 8.964

n :mamf;:"ﬂ 7 °fi"°v=i“r';ad . *  Personas con encuesta
rauca, Casanare, Vichada, Putumaya, y .
aipds. completa: 27.789
B Bogota

No se incluye en la ECC
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Encuesta de Consumo Cultural

Estructura de la Encuesta
en su formulario

« ldentificacion
« Control de calidad de la encuesta

Datos de |la vivienda

Componente de identificacion _(9
y personas | @

Registro de personas

Caracteristicas generales

Asistencia a eventos, presentaciones y espectaculos culturales

Lectura y audiovisuales

T
®
®

Componente de T
Caonsumo Cultural i

Asistencia a espacios culturales

Formacion y practica

Fuente: DANE ECC 2020
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Taller de identificacion de necesidades de informacion para la actualizacion

de la Encuesta de Consumo Cultural

% 1. Deteccion y analisis
de necesidades
Identifica la necesidad de

informacion estadistica, los
usuarios y |os usos previstos..

# 2 Disefio
Define los lineamientos

conceptuales y metodologicos
de la operacion.

3. Construccién

Desarrolla y prueba los
instrumentos, sistemas y
procedimientos definidos en el
disefio.

7. Difusion
Pone a disposicidn los resultados estadisticos a los usuaries.

Garantiza acceso, comprensidn y uso oportuno de la
informacion producida,

6. Analisis ™

Examina la informacion procesada para identificar patrones y
resultados relevantes.

Produce los indicadores y analisis definidos en el disefio
metodologico.

m 5. Procesamiento

Organiza, valida y depura los datos recolectados.
Genera bases de datos consistentes y listas
para el andlisis estadistico.

4. Recoleccién y acopio

Ejecuta la captura de dates segin los métodos
establecidos. Incluye control operativo y
seguimiento ala calidad de la informacion
recolectada.



Taller de identificacion de necesidades de informacion para la actualizacion
de la Encuesta de Consumo Cultural
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@ éQue éQue ) éQue ;Q; (A qué
conservar? dejar atras? — explorar? mirar?
¢Qué temas han sido utiles ¢Qué temas han perdido ¢Qué tipo de

para orientar la politica
publica en el pasado?

Sila encuesta fuera una
obra de arte, ;Cuales serian
los trazos que no pueden
faltar?

¢;Qué indicadores considera
necesarios para seguir
midiendo el consumo
cultural del pais?

relevancia o ya no
generan informacion util?
¢;Qué aspectos pueden
simplificarse o
eliminarse para hacerla
encuesta mas agil?

¢,Hay temas que ya no
reflejan la realidad
cultural del pais? ;cuales
y por qué?

¢Qué nuevas formas de
consumo cultural han
emergido en los ultimos
afios?

Situviera una lupa
cultural, ;Qué
fenémenos invisibles le
gustaria visibilizar?
¢;Qué temas emergentes
podrian ayudar a
visibilizar politicas
publicas?

desagregaciones o
enfogues poblacionales
les interesan mas?

https://padlet.com/anavalentinal112/tablero-de-aportes-actualizaci-n-de-la-encuesta-de-consumo-c-8lcis3j3xzd0ue03
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| Sesion Mesa Estadistica de
Economia Cultural y Creativa

Gracias

Febrero 2026




